
Markedsanalyse

Introduksjon

Her kan du skrive en kort introduksjon til markedsanalysen. Forklar hvorfor markedsanalyse er
viktig for bedriften din og hva du ønsker å oppnå med analysen.

Målgruppe

Beskriv målgruppen din i detalj. Dette kan inkludere demografiske egenskaper, geografisk område,
kjøpsatferd, interesser og behov. Jo mer spesifikk beskrivelse, jo bedre vil du kunne tilrettelegge
markedsføringen for denne målgruppen.

Konkurrentanalyse

Identifiser dine viktigste konkurrenter og analyser deres styrker og svakheter. Finn ut hva som gjør
din bedrift unik og hvordan du kan skille deg ut fra konkurrentene.

Etterspørselsanalyse

Kartlegg markedet og identifiser trender og mønstre i etterspørselen etter dine produkter eller
tjenester. Dette kan inkludere faktorer som sesongmessige variasjoner, trender i bransjen og
økonomiske forhold.

Sosiale medier-analyse

Analyser din bedrifts tilstedeværelse på sosiale medier. Studer engasjement og interaksjon med
målgruppen din, og vurder hvilke plattformer som fungerer best for dine behov.

Markedsføringsstrategi

Basert på dine funn fra markedsanalysen, utvikle en markedsføringsstrategi som tar sikte på å nå din
målgruppe og skille deg ut fra konkurrentene. Vurder ulike markedsføringskanaler og metoder for å
nå dine mål.

Konklusjon

Oppsummer dine funn fra markedsanalysen og gi en oversikt over de viktigste tiltakene som bør tas
basert på analysen. Diskuter også potensielle utfordringer og muligheter for din bedrift.


