Mal Eksempel Swot Analyse

En SWOT-analyse er en strukturert metode for & evaluere styrker, svakheter, muligheter og trusler
knyttet til en virksomhet eller et progekt. Den brukes vanligvis som en del av strategisk planlegging
for didentifisere interne og eksterne faktorer som kan pavirke ytelsen.

SWOT-analyse:

Styrker:1. Dette er positive interne egenskaper og ressurser Som gir en organisason en
konkurransefordel. Det kan vaae sterke merkevarer, et godt omdegmme, hayt kvalifisert personale
eller effektive prosesser.

Svakheter: 2. Dette er interne begrensninger eller utfordringer som kan hindre organisasioneni &
oppnasine mal. Det kan vaae mangel paressurser, darlig infrastruktur, darlig ledelse eller
manglende kompetanse.

Muligheter:3. Dette er eksterne faktorer som kan gi organisasjonen en fordel eller dpne nye
muligheter for vekst eller suksess. Det kan vaare endringer i markedstrender, nye teknologier,
skiftende kundepreferanser eller deregulering av industrien.

Trudler:4. Dette er eksterne faktorer som kan begrense eller true organisasjonens suksess. Det kan
vaae gkende konkurranse, endringer i lovgivningen, gkonomiske nedgangstider eller skiftende
markedsforhold.

En SWOT-analyse kan vagre nyttig for identifisere hvilke omrader en organisasjon ber fokusere pa
for & maksimere sin konkurranseevne og oppna sine strategiske mal. Ved ata hensyn til styrker og
svakheter internt, samt muligheter og trusler eksternt, kan organisasjonen utvikle en strategi som tar
hayde for disse faktorene.

Eksempel pd SWOT -analyse:
Nedenfor er et eksempel paen SWOT-analyse for en fiktiv klesbutikk:
Styrker:

¢ Populaat merkevarenavn
e Stort utvalg av produkter
e God beliggenhet

o Kvalifisert og vennlig personae

Svakheter:
¢ Begrenset markedsfaringsbudsjett
» Begrenset plassi butikken
* Manglende tilstedevaarel se pa nettet

Muligheter:
» Voksende ettersparsel etter barekraftige klesprodukter
e Jkendetrend for lokalt produserte varer
¢ Online shopping vokser i popularitet



Truder:
e Stor konkurranse fra andre klesbutikker
o Jkende leiekostnader
e Endringer i moteindustrien

Basert pa denne SWOT-analysen kan klesbutikken vurdere & gke sitt markedsferingsbudsjett for &
bedre markedsferingen og ke synligheten. De kan ogsa vurdere & utvide sin nettbaserte
tilstedevaarelse for anaflere kunder. Videre kan de se pAmulighetenei atilby baarekraftige og
lokalt produserte klesprodukter for & dra nytte av voksende markedsbehov.

| tillegg ma klesbutikken vaare oppmerksom pa truslene knyttet til gkt konkurranse og endringer i
moteindustrien, og tilpasse seg ved atilby unike produkter eller differensiere seg pa andre mater for
aopprettholde sin konkurransekraft.



